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Los Grandes Retos del 
SEO 
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Google es el medio 
publicitario más 

poderoso. 32% de los 
ingresos publicitarios en 

el mundo 
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Todos queremos que nuestro negocio aparezca en los 
primeros lugares de Google 
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¿Cuantos realmente 
lo logran?
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Existen millones de páginas web que 
buscan capturar la atención de los 
clientes y de Google 
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Buscando trucos para 
mejorar el 

posicionamiento 
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El problema es que 
cada vez es más difícil 
“hacerle trampa a este 
monstruo” 
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Existen millones de páginas web 
con tráfico muy pobre o nulo 
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SEM es el acrónimo de 
Search Engine 

Marketing. Cuando 
hablamos de SEM 
normalmente nos 

referimos a campañas 
de anuncios de pago 

por click en los 
buscadores.

En realidad el SEM se 
refiere a cualquier 

acción de Marketing 
dentro de los 

diferentes buscadores, 
sean de pago o no.
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El SEO es 20% técnico y 80% contenidos
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El marketing de motores de búsqueda 
es sin duda el canal de marketing 

digital más importante para la 
adquisición de clientes. Naturalmente, 
las personas recurren a un motor de 
búsqueda cuando buscan un nuevo 

producto, servicio o entretenimiento. 

También es común recurrir a la 
búsqueda cuando se tienen marcas 

familiares las cuales se posicionaron a 
través de publicidad fuera de línea o 
por correo directo o a través de otros 

canales digitales, como el uso de 
Display.
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• El objetivo de los buscadores, en especial de Google, es 
llevar a estos compradores o consumidores potenciales a los 
mejores lugares. 

• Esto se puede lograr a través del posicionamiento orgánico en 
donde Google mediante su algoritmo califica y ubica las 
páginas que contengan los mejores contenidos en los 
primeros lugares.
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• La posición o clasificación depende de un algoritmo utilizado 
por cada motor de búsqueda para que coincida con el 
contenido relevante de la página del sitio con la frase clave 
ingresada. 

• Los motores de búsqueda tienen en cuenta cientos de 
parámetros a la hora de analizar y posicionar un sitio web.

• Google usa alrededor de 200 factores o señales dentro de su 
algoritmo de clasificación de búsqueda. 
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La experiencia del usuario:

• A día de hoy, este es uno de 
los factores que más están 
teniendo en cuenta los 
motores de búsqueda para 
posicionar o conservar una 
posición, dado que se basa 
en la propia experiencia de 
nuestros visitantes, es decir, 
sus usuarios.
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La Autoridad del sitio: Una bola de nieve 

• Básicamente aquí hablamos de la notoriedad de una web. 

• Cuanto más popular es una página web, más importante se 
considera que puede llegar a ser la información que ella 
contiene.
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Autoridad del dominio

• Diseño responsive y buena usabilidad.

• Estrategia de Marketing de contenidos.

• Contenido interesante, relevante y original.

• Estrategia de Linkbuilding para conseguir 
enlaces de calidad.

• Crear un calendario para las redes sociales 
con publicaciones del contenido del sitio 
web, para fortalecer las relaciones con la 
audiencia y mejorar la calidad del tráfico a la 
página.

• Instalar botones de las redes sociales en el 
sitio web con el propósito de ser 
compartido fácilmente
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Autoridad de página

• Mide la autoridad, calidad y 
credibilidad de las páginas de un sitio 
web, independientemente sea cual 
sea su dominio. Algunos consejos 
para mejorar la autoridad de la 
página
• Crea contenido relevante, interesante y 

original para la audiencia.
• Escribir en la página siguiendo los 

parámetros SEO.
• Incluir links externos a páginas 

relevantes.
• Incluir link internos.

Entre ellos están los enlaces que reciben las 

páginas web de otras páginas web, el texto 

contenido en los enlaces, el contenido de texto 

en las páginas web, las imágenes que aparecen, 

la estructura de las webs, etc..



JUAN CARLOS RODRÍGUEZ GÓMEZ   marketinginteli.com 

• Todo sitio web desea aparecer entre los primeros resultados de una búsqueda 
cuando un usuario utiliza el buscador. 

• Pero ello no es una tarea sencilla y requiere de arte, esfuerzos, ciencia, desarrollo de 
contenidos relevantes y dinero para lograr una buena posición.
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Qué es el marketing de contenidos

• El marketing de contenidos o content marketing, es una técnica de 
marketing que se basa en crear, publicar y compartir contenidos de 
interés para para los clientes o consumidores actuales y potenciales.
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• El CPC de adwords crece en 
promedio 27% año por año. Lo que 
llamamos SEM

• El costo de un visitante por 
contenidos puede llegar a ser 99% 
más económico que con campañas 
pagadas.

• Cada pieza de contenido que se 
desarrolla nunca para de 
generar tráfico.

• Las audiencias están fragmentadas y 
encontrar a los consumidores es 
cada vez más difícil.

Fuente: Wearecontent

https://www.wearecontent.com/blog/seo/sem-mas-efectivo-que-el-seo
https://www.wearecontent.com/blog/seo/fuentes-de-trafico-a-un-sitio-web
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La Relevancia del contenido:
• Es la relación que el contenido de una 

página posee frente a una 
determinada búsqueda.

• Aquí no hablamos simplemente de 
que el contenido de una página 
contenga el termino buscado, sino que 
un motor de búsqueda se basa en 
cientos de factores on-page 
relacionados con la calidad del mismo 
para posicionarlo. 

• La calidad del contenido es de gran 
relevancia, contenidos realmente 
útiles que respondan a las preguntas o 
necesidades reales de las personas 
que buscan información.
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El marketing de contenidos 

• Es la disciplina diseñada para crear 
contenido de marca de calidad en los 
canales y plataformas de medios, con el 
propósito de ofrecer relaciones 
atractivas, valor para el consumidor y 
éxito medible para las marcas. La clave 
es la calidad de los contenidos, la 
afinidad de los mismos con la audiencia 
y el enganche emocional que logran.

• Tienen tres objetivos básicos: 
• El primero ayudando a mejorar el 

posicionamiento de la marca 
• Conseguir mejorar los vínculos 

emocionales con la marca
• El segundo invitando a la acción, de forma 

que se puedan medir los resultados.
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Para que sirven los contenidos / cliente 
• Para entretener: Los consumidores quieren ver cosas divertidas, 

música, humor, moda, colores, vida, que les permita identificarse y 
generar empatía con el producto o la marca, igualmente que sean 
relevantes para su grupo de referencia.
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Para que sirven los contenidos / cliente 

• Para enseñar y 
educar: La gente 
quiere aprender 
cosas nuevas, 
consejos, tips, 
opiniones de 
expertos. Formas 
fáciles de aprender 
que les permita muy 
rápidamente 
actualizarse.
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Para que sirven los contenidos / cliente 

• Para pasar el tiempo: Las redes 
sociales se han convertido en un 
pasatiempo, la gente pasa horas 
al día revisando lo que pasa en 
Facebook, Instagram o buscando 
videos en Youtube, las marcas 
en este sentido sirven de 
compañía.
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Para que sirven los contenidos / cliente 
• Para networking: Los 

consumidores quieren 
contenidos que nos temas 
de interés ya sea de 
estudio de trabajo, que 
sirvan para conseguir un 
dinero extra, para 
conseguir contactos 
laborales o de negocios.
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Para que sirven los contenidos / cliente 

• Para dar a conocer los beneficios y 
los atributos de las marcas: Las 
personas cuando están en procesos 
de exploración de compras quieren 
consejos e información útil que les 
ayude a tomar la mejor decisión. 

• El uso de líderes de opinión e 
influenciadores es altamente 
recomendable en el desarrollo de 
la estrategia aumentando los 
niveles de credibilidad.
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Desde la perspectiva del anunciante

Mejorar la percepción 
de la marca: 
Reforzando atributos de 
personalidad y 
posicionamiento de la 
misma, aumentando los 
niveles de credibilidad y 
confianza en la marca.
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Desde la perspectiva del anunciante

Generar vínculos emocionales con las marcas: Aumentando el nivel 
de relevancia en la mente de los compradores



JUAN CARLOS RODRÍGUEZ GÓMEZ   marketinginteli.com 

Desde la perspectiva del anunciante

Generar viralidad: Haciendo que la gente comparta los contenidos 
entre sus grupos de referencia en las redes sociales
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Desde la perspectiva del anunciante

Aumentar el nivel de reconocimiento de la marca: Generando un 
mayor nivel de conciencia de la marca en el grupo objetivo.
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Desde la perspectiva del anunciante

Invitar a la acción: Llevando 
prospectos y clientes a la 
tienda virtual o la página de 
aterrizaje para conseguir 
datos-
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Planifique los contenidos

 La siguiente fase debe ser la generación de 

un calendario de creación contenidos

 Este calendario debe identificar tipos de 

contenidos, personas implicadas y objetivos

 Esto nos permitirá implicar a todos los 

participantes en el equipo y tener una visión a 

corto-medio plazo
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

Las 5 “C” de la 

Creación del Contenido
Creatividad Constancia

Credibilidad Cercanía
Coherencia
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• Lo primero es saber a quién se diriges. 

• Cada público consume la información 
de forma diferente.
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La gente quiere aprender  de marketing 
/ quienes quieren saber de marketing 

• Los jóvenes 
estudiantes

• Los empresarios

• Los 
emprendedores 

• Los estudiantes de 
posgrado
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Que quieren saber de marketing 

• Tendencias

• Conceptos, definiciones 

• Casos 

• Consejos 

• Cursos 

• Conferencias 

• Videos
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Que quiero 

• Creación de herramientas 
pedagógicas y útiles para mis 
estudiantes 

• Creación de herramientas útiles 
para los empresarios, consejos 
prácticos 

• Posicionarme como experto en 
marketing 

• Prestigio local e internacional 

• Liderazgo de opinión, prestigio  

• Posicionar una marca 
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Que quiero 

• Invitar a la acción

• Conseguir datos de 
clientes o prospectos

• Monetizar el sitio web 

• Fidelizar los clientes

• Crear marca personal 
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Septiembre Octubre Noviembre DiciembreEnero Febrero Marzo Abril Mayo

Usuarios 832 1146 1310 916 1949 3904 8019 11457 18.101 

38% 14% -30% 113% 100% 105% 43% 58%

Usuarios nuevos 805 1086 1242 858 1895 3807 7871 11353 17.314 

35% 14% -31% 121% 101% 107% 44% 53%

Sesiones 1152 1745 1787 1152 2387 4886 10119 14054 20.779 

51% 2% -36% 107% 105% 107% 39% 48%

Visitas a páginas 2395 3439 3666 1754 3505 7264 15203 19165 28.230 

832 1146 1310 916 1949
3904

8019

11457

18.101 

Usuarios

2395 3439 3666 1754 3505

7264

15203

19165

28.230 

Visitas a páginas
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Monitorear las dinámicas del contenido 
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¿Cuál es su reto en el mundo digital?
Gracias 


